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SCHERING: LE PROSPETTIVE PER IL 2005

Dall’inizio dell’anno corrente Schering S.p.A. ha profondamente mutato il proprio raggio d’azione: dopo aver trasferito le attività produttive a Intendis Manufacturing S.p.A., è oggi una società commerciale, impegnata a diffondere sul territorio italiano il marchio ed i prodotti della Casa Madre, nel solco di strategie decise centralmente e in un’ottica di sempre maggiore integrazione tra strutture periferiche e strutture centrali. Pertanto Schering S.p.A andrà via via concentrando le proprie attività sulle aree strategiche della Ginecologia & Andrologia, dell’Oncologia, della Diagnostica per Immagini e dei Terapeutici Specialistici per la cura di malattia altamente invalidanti, non trascurando però di cogliere tutte le opportunità che possono scaturire da una gestione ottimale dei prodotti a più spiccata rilevanza locale. Coerentemente con questa visione, a partire da gennaio 2005, la Società si è data una struttura organizzativa per Business Unit e Linee di vendita Primary Care, Farmacia e Radiofarmaci.


Per quanto riguarda le attività commerciali, è stato concluso, il 27 gennaio, un accordo per l’acquisto del 50% del capitale (per nominali 47.500 Euro) della società “IBA Radio Isotopi Italia S.r.l.”, che ha in seguito deliberato l’adozione di una nuova denominazione sociale: “Radio Isotopi Italia S.r.l.”.
L’accordo è stato raggiunto con la finalità di produrre e distribuire sul territorio italiano il radiofarmaco “FDG” ([18F]Fluoro-2.deossi-D-glucosio). “FDG” è il radiofarmaco più comunemente utilizzato a scopo diagnostico nella tomografia ad emissione di positroni (PET), una tecnologia che si è affermata come metodica diagnostica particolarmente efficace nell’individuazione di molte patologie in fase precoce, specialmente in ambito oncologico. Nei piani di Radio Isotopi Italia S.r.l., è prevista la distribuzione di FDG da tre siti produttivi: oltre a quello esistente a Milano sono in fase di realizzazione due ulteriori centri di produzione, rispettivamente a Roma e a Udine.
Nei primi mesi dell’anno, l’andamento del mercato farmaceutico al pubblico ha fatto registrare una leggera flessione in valori e un modesto incremento in unità. Le vendite di Schering risentono della debole congiuntura del settore e nel primo trimestre registrano una crescita contenuta rispetto all’analogo periodo dell’anno precedente. Schering S.p.A. è tuttavia fiduciosa di poter raggiungere l’obiettivo di crescita prefissato per il 2005.  
�TUTTO IL PEZZO POTREBBE ESSERE SINTETIZZATO.


ANDREBBE INSERITA UNA FRASE DI PROSPETTIVA DI CRESCITA ATTESA.
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