SCHERING, I MOTIVI DEL SUCCESSO

Il bilancio 2004 della Schering AG di Berlino costituisce la prova concreta della “salute” del Gruppo: il fatturato netto ammonta  a 4,9 miliardi di Euro, l’utile operativo, a quota 761 milioni di Euro, è in crescita dell’11% rispetto al 2003. In crescita anche l’utile netto passato da 443 milioni di Euro a 500 nel 2004, con un salto in avanti del 13%. L’utile per azione sale del 14% e tocca Euro 2,61 contro Euro 2,28 del 2003
. Buone notizie quindi per tutti gli investitori: nel corso dell’Assemblea Generale degli Azionisti  è stato proposto di distribuire per l’anno fiscale 2004 un dividendo di Euro 1,00 per azione contro un dividendo di Euro 0,93 per azione distribuito per l’anno fiscale 2003.

Questo avviene grazie soprattutto a due operazioni: 

· la messa a punto della Focus Initiative che in questo anno registra i primi risultati.

· l’impegno per ottimizzare i costi aumentando così l’utile operativo. In particolare quelli

· amministrativi e di engineering: a quota 524 milioni di Euro, hanno registrato un calo del 7% rispetto al 2003. 

· di ricerca e sviluppo: sono rimasti allineati a quelli dell’anno precedente a quota 919 milioni di Euro. Il rapporto costi R&D/fatturato netto è rimasto stabile al 19%.

LA FOCUS INITIATIVE

Il successo registrato nel 2004 è dovuto in larga misura alla “FOCUS Initiative”. In base al progetto si sono concentrati gli sforzi produttivi, distributivi e promozionali in 4 aree strategiche:

· Ginecologia/Andrologia
· Oncologia
· Diagnostica per immagini

· Terapeutici specialistici

Il portfolio commerciale è stato strutturato in modo da combinare nuove opportunità di crescita, per esempio in oncologia e nell’area terapeutici specialistici per malattie invalidanti, con le aree più tradizionali dell’azienda, e cioè la ginecologia/andrologia e la diagnostica per immagini. Coerentemente con l’iniziativa sono stati promossi nuovi programmi volti ad accrescere l’efficienza e la profittabilità dell’azienda. Grazie a questa ottimizzazione è stato possibile raccogliere risorse aggiuntive da investire nei settori chiave.

I “TOP PRODUCTS”

Il bilancio 2004 è risultato positivo non solo grazie alla Focus Initiative, ma anche al successo di molti prodotti del portafoglio aziendale.

Yasmin, la prima della classe nel 2004. Si tratta della pillola anticoncezionale più venduta al mondo. Contraccettivo orale di ultima generazione contenente drospirenone è disponibile oggi in 75 paesi, ed ha visto aumentare il fatturato netto del 56% consentendo alla Schering di conquistare il vertice mondiale nella vendita di contraccettivi orali. 

Betaferon: il  migliore

Il farmaco è il capofila nel settore dei terapeutici specialistici e il prodotto di maggior successo della Schering. Negli ultimi anni si stanno consolidando i buoni risultati di cura conseguiti dai pazienti affetti da sclerosi multipla in trattamento con Betaferon. Il fatturato netto per il 2004 è aumentato del 5%.

Mirena

Si tratta di un dispositivo intrauterino indicato per la contraccezione  e adatto a donne in età fertile avanzata o in premenopausa. E’ utile anche nel trattamento di disturbi ginecologici quali ipermenorrea, polimenorrea. Il dispositivo ha riscosso un notevole successo, registrando un aumento del fatturato netto del 25%.

GLI OBIETTIVI

L’azienda si era posta come obiettivo per il 2006 un margine operativo del 18%. Per raggiungerlo il management Schering insisterà nella strategia di ottimizzazione della struttura dei costi e nell’aumento del margine operativo anche per il 2005. 
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