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L’ANDAMENTO DI SCHERING S.p.A. NEL 2004

Sintesi di alcuni indicatori del settore e dati gestionali
SETTORE FARMACEUTICO - INDICATORI 2004 
Nell’andamento del mercato farmaceutico al pubblico le rilevazioni statistiche (Fonte IMS - Istituto di rilevazioni statistiche per il settore farmaceutico) hanno fatto registrare 

· una crescita a valore del 3,2% sul 2003 

· un incremento in unità dello 0,5%. 
In particolare, i prodotti rimborsati dal SSN (Servizio Sanitario Nazionale) hanno totalizzato 

· un incremento del 4,2% a valore 

· un incremento del 3,7% in unità 

mentre i prodotti non rimborsati hanno fatto registrare 

· un aumento dello 0,6% a valore

· una diminuzione in unità del 4,3%. 

La crescita del mercato totale, considerata la stabilità dei prezzi delle specialità a carico del SSN e l’andamento dei volumi dei farmaci non prescrivibili, è attribuibile ad un maggior numero di ricette sui medicinali rimborsati e ad un effetto mix di trasferimento delle prescrizioni su specialità a prezzi più elevati.



· 
· 
SPESA FARMACEUTICA
Sul fronte della spesa farmaceutica globale, i dati preliminari relativi al 2004 indicano una crescita complessiva di circa il 6,6% rispetto all’anno precedente. 

In particolare,
· la spesa farmaceutica pubblica risulterebbe di poco inferiore a 12.000 milioni di Euro, con un incremento dell’8,0% rispetto al 2003 ed un superamento del tetto di spesa pari a circa 1.300 milioni,

· la spesa farmaceutica privata salirebbe a circa 7.175 milioni di Euro, facendo registrare un aumento del 3,7%. 

La forte crescita della spesa farmaceutica pubblica registrata nei primi mesi dell’anno, e la conseguente previsione di sfondamento del tetto di spesa del 13%, hanno indotto il governo a varare un provvedimento di contenimento della spesa farmaceutica che ha visto l’imposizione a carico delle aziende farmaceutiche di uno sconto del 6,8% sul prezzo ricavo industria (corrispondente ad uno sconto del 4,12% sul prezzo al pubblico) dei farmaci di Classe A. Questo provvedimento, la cui efficacia dovrebbe essere prorogata a tutto il 2005, ha comportato per la Società minori ricavi in ragione di Euro 1,6 milioni. 
La costituzione dell’Agenzia Italiana del Farmaco (AIFA), ha causato per Schering ritardi negli adempimenti relativi alla negoziazione del prezzo della nuova specialità Zevalin(, alle pratiche per il recepimento di estensioni di indicazione di prodotti esistenti sul mercato, come Fludara( i.v. e per il rilascio dei decreti per l’immissione in commercio di nuove specialità non rimborsate, come Angeliq(.


L’ANDAMENTO DELLE VENDITE
Pur in uno scenario economico e di comparto farmaceutico caratterizzato da difficoltà crescenti, è proseguito nell’anno 2004 il trend di crescita, già registrato nel 2003. 
Schering S.p.A. ha infatti realizzato ricavi da vendite nel mercato italiano pari a Euro 306 milioni, con una crescita sull’anno 2003 del 15,5% determinata per 0,9% da incremento prezzi e 14,6% dall'aumento di quantità e mix di prodotti.
In particolare al risultato di Euro 306 milioni hanno concorso le attività delle due Business Unit: 

· la Business Unit Prodotti Etici (comprendente i settori ginecologia, terapie ormonali, urologia, sistema nervoso centrale e farmacia) ha fatto registrare una crescita del 19,4% sul 2003, 

· la Business Unit Prodotti Ospedalieri (comprendente i settori Diagnostica per Immagini, Radiofarmaci, Oncologia e il prodotto Betaferon, interferone per il trattamento della sclerosi multipla) ha realizzato una crescita del 7,5%.
Business Unit Prodotti Etici (Linea Primary Care, Linea Ginecologia e Linea Farmacia)

L’importante risultato conseguito da questo settore è attribuibile in misura del 10,9% al “tradizionale” portfolio prodotti Schering e dell’8,4% al nuovo contratto di distribuzione di prodotti da banco provenienti dalla società VIATRIS (ex Asta Medica), che Schering ha concluso con efficacia dal 1°gennaio 2004. 

In particolare, rispetto al 2003, si registrano incrementi di fatturato della linea Primary Care (+15,8%) e della linea Ginecologia (+9,0%), mentre il fatturato del “tradizionale” listino prodotti farmacia di Schering si è attestato pressoché allo stesso livello del 2003. 

Urologia-Andrologia

Il successo di vendita della Linea Primary Care è riconducibile alla positiva performance del segmento uro-andrologico, che ha fatto registrare una crescita del 37,8% rispetto all’anno precedente. Le vendite del segmento sono state trainate da Mittoval  (farmaco per la cura della iperplasia prostatica), con un incremento del 58% sul 2003 e da una ripresa delle vendite di Androcur® (+9,1%) e di Testoviron® (+23%). Da segnalare, inoltre, il lancio nell’ultimo trimestre dell’anno di Testogel®, nuova formulazione in gel per la somministrazione di testosterone nell’indicazione ipogonadismo. 

Dermatologia e Sistema Nervoso Centrale

Per quanto riguarda gli altri segmenti di mercato della Linea Primary Care, si evidenzia una ripresa delle vendite dei prodotti dermatologici Psorcutan® e Token® che, complessivamente, hanno realizzato una crescita del 25% sull’anno precedente, mentre più contenuto è stato lo sviluppo delle vendite dei prodotti del Sistema Nervoso Centrale, che fanno complessivamente registrare una crescita del 5,1% sul 2003 trainata dalle vendite del prodotto Minias®. 

Linea Ginecologia

Lo sviluppo del fatturato della Linea Ginecologia sull’anno precedente è attribuibile al successo di Yasmin® (contraccettivo orale di nuova generazione contenente drospirenone) con una crescita del 76,5% ed alle positive performance di Mirena® (+67,2%) e di Levofolene® (+33,6%). 

Accanto al successo di Yasmin si deve tuttavia registrare la flessione delle vendite dei prodotti per la menopausa. Schering come tutte le società operanti in questo segmento ha risentito degli effetti di una campagna stampa avversa al trattamento dei disturbi della menopausa scaturita da un’interpretazione non corretta di uno studio americano. 

Business Unit Prodotti Ospedalieri

Questo settore ha fatto registrare un incremento del proprio fatturato del 7,5% rispetto al 2003. 

Oncologia

All’interno della Business Unit, la linea Oncologia ha realizzato una crescita del fatturato del 9,7% sull’anno precedente. E’ proseguito nel 2004 lo sviluppo delle vendite di Fludara® (+14,7%), in particolare di quelle della formulazione orale, e di  Mabcampath® (specialità per la cura di una forma avanzata di leucemia).  Si è registrata inoltre una flessione delle vendite di Levofolene® ad uso ospedaliero. 

Sclerosi Multipla

Positiva la performance di Betaferon® che ha fatto registrare un incremento del fatturato del 9,3% sull’anno precedente.

Diagnostica per Immagini

Positivo anche il risultato della linea Imaging Diagnostico(+9,0%), riconducibile all’espansione delle vendite nel settore della Risonanza Magnetica (+20,1%) ed alla positiva performance di Ultravist® (+6,0%). 









Nella seconda metà dell’anno sono state avviate e portate a compimento tutte le attività scaturite dalla decisione strategica di creare a livello globale, una nuova unità strategica di business, l’Oncologia, in aggiunta alle esistenti Ginecologia & Andrologia, Diagnostica per Immagini e Terapeutici specialistici, e di trasferire le attività produttive e commerciali in campo dermatologico in una entità legale di nuova costituzione. 

Nascono Intendis Manufacturing S.p.A. ed Intendis S.p.A 

Con atto di scissione sottoscritto il 18 novembre 2004 è stato previsto che i complessi aziendali costituiti dallo stabilimento produttivo e dal business della commercializzazione di prodotti dermatologici, fossero rispettivamente trasferiti, con effetto 1 gennaio 2005, a due società costituite nell’ambito del processo di scissione: Intendis Manufacturing S.p.A. ed Intendis S.p.A., il cui capitale è detenuto dal Gruppo Schering di Berlino. 


· 
· 



�Eliminerei


�Comprende ricavi da vendite e prestazioni e altri ricavi e proventi
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